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SEO, APP y SEM

Como vemos hay una relación total entre los clics de marca de pago y de 
SEO, destacan los de pago, ya que es normal porque salen primero en el 
buscador y los usuarios saben lo que buscan.

Además de la influencia de las campañas de pago, vemos que el uso de la app 
va aumentando de forma continuada, entonces estos usuarios acceden a la 
información de ABANCA directamente desde la misma y no desde el buscador.

CLICS GSC

513.217
SESIONES GOOGLE ADS

146.777

Abril 2023

Abr 23 vs. Abr 22

-22 %         +134,5 %         

Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuentes: Google Search Console y Adobe Analytics

USUARIOS APP

1.019.170

IMPRESIONES GSC 

1.017.513

-1,7 %         

http://www.abanca.com
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SEO, APP y SEM
1 Ene 23 - 30 Abr 23

Es normal que en orgánico en comparación con otros periodos bajen los 
clics de marca con las campañas activas de pago actuales y el uso 
superior de la App.

Como vemos el porcentaje de orgánico va disminuyendo de forma 
continuada en general para clics por palabras clave que incluyen 
abanca.

Mostramos también el evolutivo de las visitas de SEM:

Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuentes: Google Search Console y Adobe Analytics

http://www.abanca.com
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IMPRESIONES 

4.681.915
CLICS 

662.571

Abril 2023

Abr 23 vs. Abr 22 -19,5 %         +16,11 %         

Top 10 palabras clave genéricas por clics

Top 10 URLs por clics
Abr 23 vs. Abr 22

Vemos cómo en comparación con el mismo mes del año pasado 

aumentan las impresiones del site.

En el top 10 de URLs destacan la gran mejora para hipotecas y 

prestamo 24h. En los datos de posicionamiento medio sigue 

destacando lo bien que se posiciona para términos tan 

genéricos como son hipoteca e hipotecas (en el informe largo 

podemos ver los datos más desglosados)

A continuación vemos que las búsquedas que más pierden clics 

son las de marca.

http://www.abanca.com


Tráfico orgánico general

5 Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuente: Google Search Console

Reporte SEO www.abanca.com  / Abril 2023

Top 20 palabras clave y 10 URLs que más ganan Top 20 palabras clave y 10 URLs que pierden 

Abr 23 vs. Abr 22

+ -

http://www.abanca.com
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Palabras clave PRT

 

Evolución y total de palabras clave con seguimiento

Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuente: PRT

Primera página

232

Abril 2023

Segunda página

62
Tercera página

30
Abr 23 vs. Abr 22 +12,76 %         +5,94 %         +11,11 %         

En el excel adjunto y en el otro informe largo podemos ver los datos individuales de 
cada una, aquí mostramos lo más relevante de este mes.

Top 10 palabras clave que más mejoran posicionamiento frente mes anterior

Top 10 palabras clave genéricas en 1º 
posición según volumen de búsqueda

Top palabras clave genéricas en 2º 
posición según volumen de búsqueda

Top 10 palabras clave genéricas en 3º 
posición según volumen de búsqueda

http://www.abanca.com
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Datos del mes
Durante abril de 2023 seguimos con las mejoras en búsquedas genéricas para hipotecas.

Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuente PRT y Google Search Console: 

Evolución en cuentas de las palabras clave con seguimiento

Primera página

14

Abril 2023

Segunda página

20
Tercera página

2

Top mejoras hipotecas

Mostramos también la SERP para algunas de las palabras claves que hemos ido trabajando a lo largo de los meses:

Vemos el cambio generado por cuenta joven, ahora mismo le estamos diciendo que no indexe esta URL concreta, por tanto hemos perdido 
posicionamiento que teníamos meses anteriores:

http://www.abanca.com
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Datos de cuenta joven

Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuente PRT y Google Search Console: 

En cuanto a búsquedas de cuenta joven, vemos cómo fluctúan a lo largo del año acabando el mes de marzo en aumento y teniendo el pico de 
búsquedas en España en septiembre de 2022:

Si vemos los datos en concreto para cuenta joven abanca vemos como el pico se da ahora:

Y con los datos de GSC vemos cómo desaparecen los clics para cuenta joven y están en periodo de aumento cuenta joven abanca:

http://www.abanca.com
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Palabras clave Semrush

 

Evolución y total de palabras por las que posiciona el dominio

Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuente: Semrush

PALABRAS TOTALES 

90.066

Mayo 23 vs. Mayo 22 +105,21 %         

+2,99 %         Mayo 23 vs. Abr 23

Seguimos con la evolución positiva de posicionamiento orgánico del dominio, encontrando este mayo de 2023 el máximo de nuestro 
histórico de palabras clave para las que posiciona el dominio.

Hay que seguir trabajando en mejoras para continuar con estos resultados y aumentar el número de estas palabras clave en las 
primeras posiciones.

http://www.abanca.com
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Evolución índice de visibilidad ABANCA

Reporte mensual Abril 2023 | Tráfico y posicionamiento | Fuente: Sistrix 

Abril 23 vs. Abril 22 +37,27 %         

Evolución del dominio

Como vemos el índice de visibilidad del dominio aumenta un poco en comparación con finales del mes anterior, con fluctuaciones normales con las 
actualizaciones de algoritmo de Google.

Hemos visto como aumentan las palabras clave en general, como la visibilidad es mucho mejor que hace un año, dato avalado por la mejora de 
impresiones que hemos visto en GSC para abanca.com.

Hay que tener en cuenta que el índice de visibilidad es una métrica de Sistrix que no se puede calcular de forma propia.

http://www.abanca.com
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